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Mediações locais e o consumo de publicidade de prevenção da AIDS entre jovens de              
Natal - RN 

Blocos temáticos 

1. A mediação do local na perspectiva do lugar, do cotidiano e da proximidade. 

2. Territorialidades, comunidades e bairros: heterogeneidades, conflitos e        

translocalidades. 

3. Publicidade e Aids: mediações no cotidiano das experiências dos jovens do bairro             

de Mãe Luiza, Natal-RN. 

Objetivo 

Problematizar e situar o tema das mediações locais, no contexto empírico de referências e              

experiências de consumo da publicidade nacional sobre prevenção da Aids, na vivência            

territorial, heterogênea e localizada de jovens de um bairro da cidade do Natal-RN,             

participantes de um projeto de prevenção da Aids. 

Conteúdos: 

1. A mediação do local: apresentação e contextualização do seminário “Mediações           

Locais e o consumo da publicidade de prevenção da AIDS entre jovens de Mãe-Luiza Natal               

–RN” no âmbito do Projeto de Cooperação “Comunicação e mediações em contextos            

regionais: usos midiáticos, culturas e linguagens” –       

PPGCOM-USP/PPGEM-UFRN/PPGCOM-UFMS. 

2. O lugar, o cotidiano e a proximidade: as cidades e os bairros na perspectiva de                

Milton Santos. 

 



 

3. Razão global e razão local na dialética do lugar: territorialidade dos conflitos e as               

transformações pelos meios técnico-científico- informacionais. 

4. A produção de localidades: o bairro na perspectiva da translocalidade. 

5. A emergência dos saberes locais: o comum na heterogeneidade das práticas sociais             

de educação e do cuidado em saúde no bairro de Mãe Luiza, Natal-RN. 

6. Da estratégia nacional à apropriação local: a publicidade de prevenção da Aids             

mediada pela experiência de jovens de bairro de Mãe Luiza. 
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